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L’art de la seconde chance
Description

Jours40 A 44 a€* Colombie 4€“ MedellAn

Vendredi 3 juin au petit matin, aprA savoir peinA© A dormir quelquesheures avec lesroutesdela
chaA®ne de montagnes par courues par le bus ma€™amenant A '‘MedellAn, je suisrA©cupA©r A© par
nulle autre qu&E™Elisa que jaE™ai rencontr A© briAi vement avec son mari Santiago lorsde ma
randonnA©e au Cerro Kennedy. Ce genre'de retrouvailles ne peut que vous donner le sourire pour la
journA©e et cela me sera prouvA©;

Lorsdeleur retour derandonnA®©e sous la pluie, cet adorable couple a confiA© une missive A un
randonneur en ascension pour ma€™informer queje seraisle bienvenu dans leur domicile A
Barranquilla sur la cA’te et queje pourraistrouver un hA©bergement chez uneamie A MedellAn. Faute
detemps, jenemerendrai qQuAE™A la seconde destination oAt je serai accueilli par Estefania (ou Tefi)
pour quelquesjours. Mon premier Couchsurfing (ou hA©ber gement chez 14€™habitant) sans passer par
lesite!
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Tefi, mon adorable hA'te !
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Elisa, Santiago, Tefi, Julio et moi

Repos, soldat !

A peine arrivA© dans|&€™appartement, je me sens comme chez moi et caE€™est un sentiment rareen
voyage. A Adre souvent en mouvement, jereprendsmes marquesA chaque nouveau lieu en complA©tant
une check-list mentale : me sentir en sA©curitA©, cacher de maniAre A©par pill A©e mes affaires en cas
devol (la personne qui trouve mon passeport derriA re un miroir mA©rite dele garder), avoir accA"s A
unesalledebain et A dela€™A®lectricitA©, sereposer (le bus nele permettant pas vraiment selon la
route ou le vA®©hicule -faites des bus avec de la place pour lesjambes par pitiA©, je suissA»r quaE™il y a
des colombiens qui font plus de 1m70-), serenseigner sur les possibilitA©s qui sA€™offrent A moi et faire
des choixa€]
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La vue de I'appartement permet de profiter des belles couleurs\de la fin de la journA®e.

Ces dA©placements prennent donc de 12€™A©ner gietout'comme les rencontr es, lA€™appr entissage
constant delalangue, les activitA©s et oppor tunitA©s.gui se prA©sentent A moi&€! Avec un voyage sans
date deretour, il maE™est plus facile de prendremon temps et je le fais. NA©anmoins, je constate que
ja€E™ai grandement envie deralentir encor e plus pour me poser, AOcrire, cuisiner, dA©canter, lire,
maE€™ennuyer. Je n&€™ai pluslerythme du travail maisje ne mé&€™accor de pas de week-end. Je crois
quemon sA©jour A MedellAn seraunebelleleASon A cesujet : trouver IAE™A©quilibre entre avancer
en direction dela Patagonie et marquer 1a€™arr A%,

Avec le soutien de Tefi, ja€™arriverai A fairetout cela, sans culpabiliser. Je prendrai de nombreusesfois
letempsde cuisiner et de partager ce genrede plaisirssimples. J&€™irai jusqua€E™A mefaireunetoile
(mA3me au bout du monde, je ne peux pasrater la suite de Jurassic Park, genretu en doutais) !

Page 4
Footer Tagline



COMPANY NAME
Address | Phone | Link | Email

Clairement le pire de la saga, la promotion du film m’aura au moins permis de poser avec
Blue.

Durant mon sA©jour, jerencontrerai Juan, Julio et d&€™autr es belles per sonnes, amis de Tefi,
da€™Elisa et de Santiago. JA€™aur ais mA2me |a€™occasion d&€™aller danser la salsa (cubaine voire
portoricaine mais la salsa de Colombie est bien trop rapide pour moia€!) et da€™organiser une soir AGe
cr A%pes (accompagnA© du karaokA®© le plus court de |&€™histoir e, quinze minutes, avant la plainte des

Voising).
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RA®volution et guerre civile

Lacapitaledu dA@pNartement d~é1€TMAntioqliia ma€™intrigue grandement. Sar A©putation inter nationale
peut faire peur face A son passA© encorerAOcent en lien avec le narcotrafic. Et pourtant, la grande
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majoritA© des colombiens me recommandait da€™intA©grer cette destination dans mon voyage, tant
pour ses habitants que pour 1&€™effer vescence da€™initiatives qui A©Omerge des mursdelaville.
Ja&E™applique marA“gleda€™or : toujours A©couter leslocaux !

Avec unevingtaine de quartiers pour 2,5 millions d&€™habitants, MedellAn est Ia deuxiA me villela plus
peuplA©e de Colombie et sSA»rement |&€™une dont |&E™histoire a le plus A©voluA®© sur les cinquante
derniA’resannA©es.

L'entrA©e de la Comuna 13.

I solA©e dansla CordillA re occidentale, il fallait 3 moispour serendre A BogotA| voire 4 avec la pluie.

M A2me chose pour atteindre CarthagA nejusqua€™A la cr A©ation desroutes par le philanthrope Pedro
Justo Berrio ayant permis de dA©velopper et exporter les cultures de cafA© et 1a€™exploitation de
|&€™or . Cette pA©riode dela A« rA©volution du cafA© A» donna davantage de travail aux classesles
plus dA©munies. En parallAle, 1&€™essor de |&€™industrie du textile per mis aux femmes dA"'s 1905
da€™obtenir une nouvelle forme da€™indA©pendancea€! Tout celajusqua€™A lapA©riodedela

A« Violencia A».

Le9avril 1948, Jorge EliA©cer GaitAjn, leader charismatique dela gauche sur le point d&€™Aatre A©Iu
prA©sident sefait assassiner. Cet homme avait en effet desidA©es un peu trop r A@volutionnaire au
goAxt de certains en parlant A« de la nA©cessitA© de dA©mocratiser la propriA©tA© delaterre, de
rendrelevote obligatoire, de favoriser 1&E™A®©ducation publique, de per mettre au peuple da€™accA©der
A lacultureet A 14€™hygiA ne, da€™encourager 1a€™A©par gne populaire, de financer les petites
entreprises et de reconnaA®tre |aE™A©galitA© desdroitsdelafemme. || aauss cherchA© A mettrefin
A lapolitiquedela bureaucratie et du clientA©lisme A».
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On peut observer la ville jusqu’A I'horizon et se demander side peu de nature restant sera

A©pargnA©e par le dA©veloppement urbain.

Sa mort met le feu aux poudres au pays. 300,000 personnes perdent la vie en cing ans dans le conflit
opposant libA©raux et conservateurs, L.econflit pris dad€™abord dansla ville avant de ser A©pandre dans
les campagnes. Ca&€™est dans ce contexte'que naissent les guACrillas dont les FARC, plus grand groupe
des 80 recensA©s. Au dA©part palitique (avec en opposition les paramilitaires cr A©ent afin deriposter),
ils se sont rapidement dA©veloppA©s dans la production de cocaA ne (aujour daE™hui, 92% dela
production mondiale) et de marijuana.

L a soixantaine da€™ethnies repr A©sentA©es en Colombie (mais aussi les per sonnes descendant des
esclaves africains) subit durant cette pA©riode un racismeimportant (encore aujour da€™hui) et
beaucoup sont expropriA©es, forcA©s de fuir la jungle contr A" IA©e progressivement par lestrafiquants.
DaE€™autr es communautA©s doivent si€™exiler et on compte presque 8 millions d&€™habitants ainsi
dA©placA®©s.
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quentla colonisation A dA®©faut de cette histoire plus rA©cente.

LAE€E™ombre da€™Escobar

Pablo Escobar fait de M edellAnjsabase opA©rationnelle desannA©es 1970 A samort, en 1993. Un
quartier delaville, entiA"rement financA© par le baron dela drogue, porte officieusement son nom, le
barrio Pablo Escobar. MalgrA®© la violence qu’il a fait rA©gner sur MedellAn et sur la Colombie en
gA©nA©ral, Escobar reste populaire aupr A”s de certains des plus dA©munis, qu’il arA©guliA rement
fait profiter de ses A©normes ressour ces financiAres. I ¢i, per sonne na€™a le mAdme avis sur le
personnage et le tabou se ressent encor e fortement. ParallA lement, on trouve malheur eusement un fort
mer chandising sur cet homme, consA©quence de la popularitA© des films et des sSA©ries r A©cemment
produits (qui ne voudrait pasun T-shirt avec la photo d&€™un tortionnaire ultra-violent ?).
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Alors quelesautreﬁcartelsdela drogue fonctionnaient au pot devin pour agir librement, le baron
SAE™est retrouvA© aprA’s plusieurs tentatives avec un SA” ge au gouver nement. Poi ntA© du doigt comme
nar cotrafiquant par plusieursautres AGlus, il acommencA© A se montrer ouvertement agressif et fait
exploser plus de 400 bombesA traversle pays. || SS€™appuyait sur certaines parties de la population la
plus dA©munie dont des enfants. |1 offrait A©galement des primes pour ceux qui tuaient des policiers et
desmiliciens. Je te laisse donc imaginer le climat deterreur qui rA©gnait sur laville.
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truite par une bombe et sa remplaA8ante offerte A condition de
garder I'ancienne pour rappeler le passA®©.

Dans les annA©es 1980, lors da€™une tentative de dA©veloppement, la municipalitA© offrait desterrains
aux familles souhaitant s&€™installer_surie quartier portant le nom de Comuna 13. |1 nefallait pas avoir
le malheur de si€™absenter unesemaineau risque de sefairevoler son terrain, faute de document officiel
pour se protA©ger jusqua€™en 1993. L es meurtres et vols A©tant donc monnaie courante. L es
constructions sA€™enchaA®nant sans vA©ritable plan urbanistique, le quartier AGtait un labyrinthe
(comme da€™autres, un fut da€™ailleurs construit sur une colline faite de dA©chets). La police ne se
rendant pas dans sesrues, cA€™est une milice qui veillait et aidait les habitants. Elle punissait les
coupables en les attachant nustoute la nuit ou en lestuant dans les cas les plus extr Ames.
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La Comuna 13, au pied des montagnes per mettant de cacher la drogue et les armes, fut particuliArement
touchA©e sous 1&4€™influence du baron et ne fut paslibA©rA©e de samort. Les FARC en prirent le
contrA’le A 80%), contestA©e par les paramilitaires dansles annA©es 1990. Entre 2000 et 2002 rA gne le
chaos et |es contestations face au silence du gouver nement explosent. Finalement, 11 opA©rations
militair es violentes sont menA®©es pour reprendrele contrA’le dont la plus consA©@quente, opA©r ation
Orion (on parle de chars, de 3000 hommes mobilisA©s, da€™hA®licoptA restirant ouvertement dansles
rues, detorture et de nombreuses victimes civiles). SuccA"s contestA©, le quartier est laissA© A la gestion

desforces publiques et des paramilitaires avant de voir naA®tr e des conflits entre gangs dans les annA©es
qui suivent.

L e graffiti ci-contrerappelle cette opA©ration : un visage sans couleur et malheureux, un A“il cachA©

face au silence de |&€™A%otat et un serpent pour repr A©senter le danger du quartier et lelabyrinthe qui
le compose.

Renaissance

Alors que certains lieux et bA¢timents tA©moignent encore de la corruption locale, la ville connaA®t
depuis de nombreux changements. L a population a dA©cidA@dereprendre en main la citA© avec la
municipalitA©. Cela passe avant tout par I&€™A©ducation avec la cr A©ation da€™A©coles et
|l&€™obligation de S%€™y rendre. |1 y a encore qlinZeans, la plaza de las luces AGtait pleine da€™enfants
delarue avec de nombreux soucis de.drogues, de vols et connaissant les consA©quences d&€™une absence
da€™A®©ducation sexuelle. AujoGrda€™hui, une prise en charge a AOtA© mise en place et je nA€™ai pas
croisA© un seul enfant errant ‘durant mes balades.
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Un bAd¢timent bien “fancy” A cA'tA© des autres bAc¢timents, symbole de la corruption
rA©gnant.
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La plaza de Ias luces dA©serte de tout enfant mendlant ‘donpanit sur la bibliothA” gue qui a
joue un grand rA’le dans cette histoire.

Letransport joue un rA’leimportant dans cette villetentaculaire et la voiture ne fait que la congestionner,
sansparler dela&€™AGtat dela voirie quilna€™aide pas. Les bus sont pr A@sents mais ca€™est surtout
desfuniculaires et plusieurs lighesde mA®©tro (les seules du pays) qui facilitent dA©sormaisla vie de
milliers de personnes.

En parallA’le detoutes cesinitiatives, les nouvelles gA©nA©r ations apportent un vent de fraA®cheur en
sa€™appropriant lesmursde certains quartiers pour faire d&€™innombrables graffitisriches de couleurs,
A 1a€™image de la Colombie. NAE™importe qui peut proposer une nouvelle A“ uvre qui restera un an sur
un mur avant da€™Aare remplacA®©. En renouvellement permanent, les cr A@ations rappellent
|la€™histoiredelaville et delarA©gion. Cetravail de mA©moire sA€™oppose au tabou de parler de cette
pA®riode pour encore beaucoup de paisas (habitants de M edellAn).
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Je profiterai finalement dela gentillesse de Tefi pour laisser mon grand sac chez elle et partir lesjours
suivants dans des villages voisins r A©putA©s pour leurs maisons pleines de couleurs et leur
environnement exceptionnel. Je me permets de conclure sur quelques oiseaux observA©s sur les
derniAres destinations, n’ayant pas eu I’ occasion de le faire aupar avant.
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