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Greenwashing

Description

Jours 102 A 104 4€* Jeudi 4 A samedi 6 aoA»t &4€° Tena, Shandria, Santa Clara 8€* A%ocuateur

Parfois, mon regard da€™europA©en peut empAdcher de prendreune honnAdte opportunitA© pour ce
qua€™elle est mais le voyage nousrentre auss dans la catA©goriede A«A pigeon avec un portefeuille
bien trop lourdA Ax. Difficile donc de trouver un A©quilibre. Quand Salomon nous contacte pour nous
ouvrir les portes de son villageindigA'ne A lalisAre delafor A% amazonienne, je prends le temps
da€™A©changer avec les autr es per sonnes ayant SA©journer chez lui pour ma€™assurer quag™il
na€™y aura pas de demandes particuliA resinattendues. A priori, tout semble normal mA2mesi
|l&€™insistance de 14€™individu nousinterrogeA : A«A qua€™a:-t-il donc A gagnerA ?A A»A ; A«A est-
ce purement dela gA©nA©rositA© et un excA's da€™excitationA de sa part ?2A A»A ; etc.

Ma musique du lieu jouA©e par Alex au ukulAGIA©

Nous prenonsla dA©cision avec Alexandre (qui reA§oit non pas sans stress les dizaines de message et de
photos au quotidien de notre hA"te en devenir), Thibault, Romane et Fernanda de passer quelquesjours
sur place. Si quelque chose se passe mal, nous sommes en nombre et libres de partir. Lejour du dA©part,
nous prenons notre temps pour arriver A Tena et Salomon nousinforme nous attendre dA©jA au
terminal depuis 8h du matin. Embarrassant quand nous projetons da&€™arriver en fin dejournA©e.
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Je te donne une idA©e du nombre de peuples indigA 'nes A©quatoriens. Nous nous

rendons dans le peuple 28.

L a communication semble compliquA©e. DA©barquant A Tena, difficile de comprendresi nous devons
acheter A manger ou non. Pasde prise derisque alors malgr A© 1a€™angoisse da€™avoir fait attendre
notre hAte, nous nous dA©pAachons de fair e un ravitaillement. Un minibus nous emmA ne jusqua€™au
village de Shandria. Sur place, nous rencontrons les autres voyageurs invitA©s et logeant directement dans
la maison. AprA“sun dA®ner avec Salomon qui nous fait dA©filer sur son tA©IA©phone des photos de
toutes les per sonnes ayant SA©journA© chez lui, nous quittons e village. Longeant uneriviA're quelques
minutes, nous dA©couvr ons des cabanes en bois qui nous hA©ber gerons sur notre sA©jour, entour A©es
delaforA2 tropicaleriche en cafards et en cacaoyers. La promesse da€™une belle expA©rience!
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AprA“strop peu de sommeil, nousvoilA deretour au village A 3h du matin pour rA©pondre A
|&€™invitation de boirele thA®© lorsdu congrA s annuel FOIN des peupleskichwa. La place est dA©serte
et nous patientons 30 minutes avant quaE™une cloche retentisse pour motiver leshabitants A selever et
serendredansle gymnase couvert. Au centre de l&€™attention, un groupe da€™individus repr A©sentant
les diff A©r entes communautA©s kichwa. Nous assistons A 1&E™ouvertur e officielle accompagnA©e de
discoursen dialecte local impossible A comprendre. Le guayusa qui nous est offert nous dope bien plus
qua€™un cafA© corsA© par sa concentration de cafA©ine (7% contre 2%). LAE™observation sur la
premiA reheurelaisse place A [1a€E™ennuie sur la seconde. Nous persistonsA rester A 1aE™A®©coute et
respectueux face A destraditions qui nous sont AGtrangAres.

Des femmesfont letour dela centaine de participants pour leur offrir aprA“sle“thA®©” la chicha, boisson
traditionnelle faite de manioc mA¢chA®© et fermentA© A la couleur blanchAdtre et parfoisricheen
grumeaux. Servie dans des noix de coco, il faut la boire vite afin derendrelebol A la serveuse qui attend
delaremplir pour levoisin. Si lepremier verre (enfin on est plus proche d&€™une 33 cl ou d&€™une
pinte) est une dA©couverte amusante, les 2-3 prochaines tournA©es le sont bien moins et virent A
|la€™A©CcA" urement accompagnA© de quelques fousrires de fatigue en revoyant danger eusement la
serveuse serapprocher. 11 est 5h30 quand nous demandons poliment A notre hA’te de nousretirer pour
retourner dormir.
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A€ peinela montre a letemps da€™afficher 9h que notre hA'tetambourine A la porte da€™Alexandre
pour sa€™affoler que nous ne soyons pas prA2ts pour partir danslajungle voir des cascades avec son
frAre. Letarif est fixA© A 258, par personne pour cette balade qui sollicite du temps pour notre guide.
Finalement, cA€™est 258, - au total. M ais en fait, certaines personnes n&€™ont pasA payer. Letrajet
n&€™est que da€™une heure maisil setransforme en randonnA®©e de cing heures. Et finalement, il
n&a€™Yy a pas de cascadesici. Se comprendre devient dA©cidA©ment un vA©ritable casse-tAdte des plus
dA©sagr A®ables. Notre hA"te semble souffrir d&€™une mythomanie des plusSA©VA res A nous donner
desr A©ponses diffA©rentes chaque fois en nous A« rassurant A» quaE™il ainformA®© untel ou unetelle.

La A« balade A» dansla for A2 tropicale nous apprend peu de choses avec les explications appr oximatives
de notre guide qui cherche A avancer A la vitesse d&€™un trail quand nos cor ps subissent avec peine la
chaleur humide. ExpA©rience amusante A tirer A la sarbacane sur un morceau de bois (plutA’t que sur
les oiseaux). Certainestribusy dA©posaient le poison de grenouilles pour chasser I’ Espagnol.

Pour couronner letout, nous sommes accompagnA©s d&€™un groupe da€™enfants et pr A©adolescents.
Leur prA©sence nous interroge dad€™autant que plusieursfoisla question nous a AOtA© posA© de notre
statut marital. I ci, il nA€™est pas s rare de se marier ou de d’enfanter avant la majoritA© voire
|&€™adolescence. Jet’ assure que A§a remue de voir un grosbidou sur une prA©ado de 13 ans...
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Nous sommes attendus au retour pour aller aider la cousine de Salomon A prA©parer son mariage qui a
lieu le lendemain et auquel nous sommes invitA©s. AprAs d&€™innombrables autr es r ebondissements
queje passerai, nous repoussons notre dA©part pour le mariage au samedi matin dont I1&€™horaire en A
peine quelques heur es changera au moins six fois. 11 est temps da€™aller selibA©rer de cette tension
pesante avec une toilette danslariviA re qui semblele domicile de quelques caA mans et anacondas.
Maxime, qui nousrejoindra dansla soir A©e pendant que nous nous relaxons autour de quelquesbiAres
dans|&€™ambiance dA©sor mais festive et peuplA©e du congrA”s, maE™apprendra que ces eaux
hA®©ber gent A©galement le candiru, un poisson parasite pouvant rentrer dans|a€™appareil gA©nital
masculin par 1&E™urA"tre. SS€™il n&€™y a qué&E™un seul cas connu, il suffit nA©anmoins A provoquer
guelques frayeurs chez les peuples amazoniens.
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De bonne heure, nousvoici A Santa Clara A une heurederoute de notrevillage pour aider A prA©parer
lasalle et lanourriture du mariage. Sans explication de notre cher Salomon qui se contentera de regar der
les pr A©par atifs en discutant avec d&€™autr es locaux, nous cher chons plusieursfoisA nousrendre utile.
Quelques coups de main plustard, nousvoici A errer lamajeure partie delajournA©e. Cela valait
dA©cidA©ment bien le coup de selever tA’t. Plus de 350 per sonnes prennent place sur lestableset les
gradins du gymnase oA? setient la cAOIA©bration. AprA’s quelques danses au rythme des musiques
traditionnelles, le couple se voit offrir par une file d&€™invitA©s de nombreux pr A©sents pour meubler
leur futur logement. L es heures passent sans grands rebondissements. Leregard sceptique des autres
familles kichwa est lourd. Salomon invite deux de ses convives qua€™il SA©par e da€™une extr AOmMitA©
A la€™autre de satable. || semble quaE™Y avoir des*“blancs’ soit un signe de puissance.
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Dans un calmeimprobable, la cA©IA©bration continue. L esinvitA©s les plusimportants sont servis en
premiers. Les derniersmangeront froids. Ici, on mange d’abord, on boit aprA’s. La nourriture qui
paraissait pourtant appA®©tissante durant sa prA©par ation me secouer a. Heur eusement que malgrA®© la
promesse non-respectA©e da€™un dA©jeuner, nous avons prislalibertA© da€™aller nousremplir la
panse. Le bouillon quejaE™ai entreles mains dA©gage une odeur A©pouvantable me donnant des hauts
de cA“ur. Des mor ceaux de viande et de poisson en dA©passent. L e bout de manioc que j&€™ose avaler
est imbibA© du mA®©lange et je me vois AGtablir toute une stratA©gie pour ma&E™AOclipser desregards
indigA nes et me dAG©barrasser de mon offrande. Difficile d&€™assumer pareil gA¢chis maisje
prA©fA re A©viter de merendre malade.

Il est 22h et plusieurs da€™entr e nous souhaitent partir pour au moins profiter du cadre exceptionnel que
nous avons dansla jungle le lendemain avant dele quitter 1&€™aprA“s-midi. En demandant A Salomon
comment nous pouvons trouver une solution sans qUAE™il soit enpAachA© da€™appr AOcier le mariage,
sarA©ponseest A lahauteur de sa considA©ration pour sesinvitA®©s. |1 nousindique laroute en nous
prA©cisant qua€E™on peut se dA©brouiller A trouver un bus (A cette heure, j’en doute) ou A fairedu
stop. Si jusqua€E™ici ja€™ai rA©ussi A prendredu recul pour A©viter d&€™interpr AOter sesactions,
mevoilA dA©sormais furieux devoir pareil comportement. Heur eusement, je ne suis pas seul et la
musique commence enfin A monter en dA©cibels.
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Certains kichwa se montrent finalement sympathiques avec nous et nous sommeslespremiersA animer la
piste de danse (aprA”s avoir demandA© s caAE™ACtait acceptable A©videmment). Nous devons patienter
jusquaE™A minuit pour qu&E™un taxi nous ramAne selon notre hA’te. Bien sA»r, unefois|&€™heure, il
nous informe que le chauffeur est ivre et qua€™il faut attendrejusqua€™A 5h du matin ou dA©bour ser
200 dollars pour en appeler un autre. AussitA’t informA®©, je prends mon sac et je prA©viens mes
camarades que je nereste pas une seconde de plusici, certain detrouver une meilleur solution que de

subir cetraquenard. C&€™est A peine quinze minutes plustard que nous sommes tous dans un taxi pour
rentrer au village. A€ la&€E™aube, nous quittons les lieux sans un mot pour rejoindrelaville de BaA+os.
Enfin sortisde cet enfer vert.
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“C’est fini, Tibou, tinquiA te pas”

Si lelieu AGtait |dyII|que le manque de considA®©ration et Ia€TM|ncomprA©henS|on face A notrehA’te
ma€™aura provoquA© ma premiA’re manifestation de colAre sur le voyage. Si la promesse d&€™une
expA©rienceinoubliable est tenue, la dA©ception ne doit paslaisser place au jugement de Salomon. Peut-
A2trey-avait-il des objectifs cachA©s, qui sait ? De mon observation, je doute que ce soit une diffA©rence
culturelle pour avoir A©changA®© avec da€™autr es kichwa. M es collA "gues des Monts du Lyonnais le
savent, ja€™aime merappeler lerasoir daE™Hanlon. Cetter A gle de raisonnement dA©fend quaE™il ne
faut A« jamaisattribuer A la malveillance ce que la bAdtise suffit A expliquer A». Sans certitude et sans
volontA© de deviner le pourquoi du comment, mon constat est smple: sans compr A©hension mutuelle,
aucuneraison deseforcer A rester dansune situation dA©plaisante. Je conclus avec une question pour
toi, lecteur, lectrice: qu’aurais-tu fait ?

Category
1. A%oquateur

Date Created
16 Sep 2022
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